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Der Big-MucIndex vergleicht die Preise des Big Mac in verschiedenen
Stidten der Welt ols MoB fiir die Koufkroftparitit. Die Grofe des
Burgers stellt dar, wie viele Big Mac mit einer Stunde Arbeit zu einem
Durchschnittstohn in einer bestimmten Stadt gekauft werden kinnen,
je groer, desto ,ereichborer. Der angegebene Preis entspricht dem
tatstichlichen Kaufpreis in Euro.

Bildlegende: Mc World — Kaufkraftparitdten

Quelle: UBS 2006
© Hosoya Schoefer Archilects
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Die globole Vematzung einer Stodr kann emmittelt werden b
Anzohl der 100 grofiten Dienstlestungsfirmen, die in ih eine Iweig-
stelle fihien. 90 von 100 Firmen ergebon einen Wett von 0.9,
Itin Farbstufen. Die Gréfie der Stidie entspricht ibrar Fin
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